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Ⅰ、课程性质及其设置的目的和要求

(一)本课程的性质和特点

《广播电视广告学》是一门研究在广播与电视媒体上投播的广告的应用性学科，是广告学专业本科的一门必修专业基础课。
《广播电视广告学》的课程内容、考核目标和命题，应该充分体现本学科的应用性特征，让学生对于广播与电视媒体的摹本特征有所了解，并在此基础上，了解广播广告和电视广告的构成要素、创意要求、创意方法和简单的制作流程。

(二)课程的目的和要求

设置本课程的目的要求是：一、掌握广播和电视媒体的特点、掌握广播广告和电视广告的构成要素；二、了解广播广告和电视广告的创意要求和创意要求，掌握基本的创意方法；三、了解广播广告和电视广告的策划制作流程；四、学会鉴赏评价广播电视广告作品，并对广播电视广告的发展趋势有所了解。

(三)与相关课程的联系

本课程的重点是广播电视广告的创意和表现，为了深入地掌握本课程的内容，首先应该掌握广告学、广告媒介分析、广告策划和创意等基础学科的内容。

Ⅱ、课程内容与考核目标

    本课程内容为广播广告与电视广告的创意、策划和制作的应用性内容，现把本课程内容的章节安排以及各个章节的考核目标具体规定如下。

上篇  广播广告

第一章   异军突起——广播的诞生

一、学习目的和要求
    总体了解广播媒体的产生条件和广播媒体的生存状态，从而对我们广播媒体的发展前景培养自己的确观点。

二、课程内容

  第一节  广播诞生的物质条件和内在因素

    (一)广播诞生的物质条件和内在因素：科学技术的进步为无线电广播的诞生准备了物质条件；经济、政治的需要是无线电广播产生发展的内在因素。

    (二)无线电广播诞生的时间：1906年12月25口，人类历史上第一次语言广播成功了，无线电广播从此宣布诞生。

  第二节  顶住压力生存壮大

    (一)无线电广播与报纸、通讯社的角逐情况。

(二)广播媒体的生存环境
第三节  我国的广播事业

(—)1922年[2月，奥斯邦在上海设立广中国无线电公司在1923年1月开始播音，这是我国境内第一座广播电台。
(二)1939午，国民党政府在重庆建立了对外广播电台国际广播电台；1950年4月，我国建立国际广播电台，呼号是“北京广播电台”(Radio Beijing)。

  第四节  凤凰展翅飞更高

    广播媒体面临的发展机遇：

    (一)广播正由单—的家居型静态媒体转向动静结合的伴随型煤体；

    (二)同网络联姻，实现双赢；

    (三)迎接数字化时代的到来。

三、考核知识点

    (—)广播诞生的物质条件利内在因素

    (二)顶住压力生存壮大
    (三)我国的广播事业

    (四)凤凰展翅飞更高

四、考核要求

    (—)广播诞生的物质条件和内在因素

    领会广播诞生的物质条件和内在因素。

    识记无线电广播诞生的时间。

    (二)顶住压力生存壮大

    领会无线电广播与报纸、通讯社的角逐情况。

    领会广播媒体的生存环境。

(三)我国的广播事业

识记小国无线电公司及诞生的时间。

    识记国际广播电台、北京广播电台诞生的时间。

    (四)凤凰展翅飞更高

    简单应用：分析广播所面临的发展机遇。

五、助学建议

在学习过程中，注重理解我国广播事业的发展历史以及广播事业的发展前景。

 第二章  认识我国的广播电视事业
一、学习目的和要求

通过本章的学习，了解我国广播电视事业的特点，分别作为—种事业、一种产业、一种媒介以及产业个性等方面的特点。
二、课程内容

第一节  作为一种事业，具有两重性
(一)喉舌性。

(二)企业性。

第二节  作为一种产业，属信息产业

(一)作为信息产业，广播电视是信息内容提供商。

(二)对于广播电视，节目好才是硬道理。

第三节  作为一种媒介，它是一个平台

(一)传播迅速。

(二)受众广泛。

(三)闯入型媒介，选择主动性缺失。

(四)符号稍纵即逝，保留性差。

第四节  从产业个性看，是创意产业

(一)广告属于创意产业。

创意产业包括传媒业、广告业、软件业、出版业、动漫业、设计业、表演业和艺术品。

三、考核知识点

(一)作为一种事业，具有两重性

(二)作为一种产业，属信息产业

(三)作为一种媒介，它是一个平台

(四)从产业个性看，是创意产业

四、考核要求

(一)作为一种事业，具有两重性

领会广播电视的两重性。

(二)作为一种产业，属信息产业

领会广播电视作为信息产业的特性。

(三)作为一种媒介，它是一个平台

领会广播电视作为信息传播平台的特点：

(四)从产业个性看，是创意产业

领会广播电视作为创意产业的原因。

五、助学建议

 在学习过程山，注意结合我国广播电视事业的现状，了解我国广播电视事业的特点。

    第三章  优劣长短——广播及广播广告的个性
一、学习目的和要求

通过对广播的信息传播载体：无线电波的了解，从而掌握广播媒体和广播广告的特点。

二、课程内容

第一节  广播所使用的无线电波

（一）调幅广播AM(Amplitude Modulation)是自无线电广播发明时便使用的一种广播形式。调幅广播就是采用调变无线电波的振幅的方法来传送载有声音讯号的无线电波。

(二)调频广播FM(Frequency  Modulation)是采用调变无线电波频率的方法来传送声音信号。

第二节  广播媒介及广播广告的特点

（一)诉诸听觉

（二)传播迅速

（三)受众广泛

（四)亲和感人

（五)收听自由

（六)费用低廉，

三、考核知识点

    (一)广播所使用的无线电波

    (二)广播媒介及广播广告的特点

四、考核要求

    (一)广播所使用的无线电波

    领会调幅广播和调频广播的特点和区别。

    识记立体声广播的概念。

    (二)广播媒介及广播广告的特点

    简单应用：分析广播媒体及广播广告的主要特点。

五、助学建议
在本章的学习过程中，了解广播作为使用无线电波传送信号的特点，并且分析调幅广播和调频广播的特点，以及广播媒介及广播广告的主要特点。
    第四章  广播广告的要素
一、学习目的和要求

了解广播广告的三要素：语言、音乐和音响，并且把握这三个要素在广播广告中的运用。

二、课程内容

第一节  语言
（一）“口语化”。
（二）“通俗化”，

（三）“形象化”、

第二节  音乐

（一）音乐是一种用有组织的、和谐的乐音来表达思想感情、反映社会生活的艺术，它的基本构成要素是旋律和节奏。

 (二)广播广告节目音乐不能仅仅追求音乐本身的旋律美和节奏美，因而它必须根据广告节目的创意设计要求，去寻找与语言，音响的最佳结合形态。

第三节  音响

 (—)广播广告音响的特殊功效有三点：塑造环境氛围；作为广告的主题部分；有着强烈的提示作用。

 (二)广播广告中音响的使用应把握两条原则：一是确有必要，防止噪音；二是注意保护，发挥作用。

三、考核知识点

(一)语言

(二)音乐

(三)音响

四、考核要求

(一)语言

领会广播广告语言的“三化”。
(二)音乐

(三)音响

识记广播广告音响的特殊功效。

简单应用：广播广告中音响的使用。

五、助学建议

在本章的学习过程中，能够结合广播广告案例，理解广播广告的语言、音乐和音响的特点。

第五章  广播广告创意设计（上）
一、学习目的和要求

了解广播广告的类型以及广播广告的创意方法

二、课程内容

第一节  广播广告的类型

常见的广播广告主要有五种类型：直陈式广播广告、对话式广播广告、小品式广播广告、歌曲式广播广告、综合式广播广告。
第二节 认识创意

（一）创意概念的本质。

（二）进行广告创意思维的第一步，必须明白广告对谁说。
（三）明确了对谁说，解决了什么的问题后，就该研究怎么说了。

第三节  创意思考法

(一)水平思考法

(二)头脑风暴法

(三)检核表法

三、考核知识点

(一)广播广告的类型

(二)认识创意

(二)创意思考法

四、考核要求

(一)广播广告的类型

识记广播广告的类型。

(二)认识创意

领会创意概念的本质。

简单应用：创意对准说。

简单应用：创意怎样说。

(二)创意思考法

综合应用：创意的三个思考方法，

综合应用：头脑风暴法规则。
综合运用：检核表法。

五、助学建议

 在本章的学习过程中，了解广播广告创意的类型、广告创意的本质以及创意思考法。
    第六章  广播广告创意设计(下)
一、学习目的和要求

 通过本章的学习，应该对广播广告的创意个性有一定的了解，并且对广播广的结构设计、演播设计进行掌握，并掌握广告歌的创作要求。
二、课程内容

第一节  广播广告创意个性

（一）广播广告的创意是听的创意

（二）广播广告是声音总谱的创意，应遵循三条原则。
第二节  结构设计

（一）广播电视来说，信息优化只是提高信息量、实现有效传播的一个方面。

 (二)广播电视多余信息必要性的特点。

第三节  演播设计

 广播广告演播难如人意的原因：

 (一)习惯势力所谓“播音腔”问题。

 (二)没有充分认识演播的创意设计的重要性。

第四节  广告歌

 (一)广告歌的特点：广告属性；通俗属性；短小属性；个性鲜明、印象强烈。

 (二)领会广告歌的制作要点：一是作曲者应具备一定的广告知识；二是歌词应体现创意精髓或进行主信息强调；三是以通俗歌曲类型为好。因为通俗歌曲现代感强，易于学唱，易流行。
三、考核知识点

  (—)广播广告创意个性

  (二)结构设计

  (三)演播设计

  (四)广告歌

四、考核要求

  (—)广播广告创意个性

   领会听的创意的个性要求。

  简单应用广播广告声音总潜创意的三原则。
  (二)结构没计

  领会弥补广播广告局限的手段。

领会决定广播电视多余信息必要性的特点。
(三)演播设计

领会广播广告演播难如人意的原因。

(四)广告歌

识记广告歌的含义、特点。

综合应用：广告歌创作要点、形态。

五、助学建议

通过本章的学习，能够结合具体的广播广告案例，分析广告的创意个性，以及广告歌的类型和创意特点。

    第七章  广播广告的制作
一、学习目的和要求

掌握广播广告的制作流程，重点把握广播广告中的配乐问题。

二、课程内容

  第一节  拟定制作方案

    (一)制作方案包括：成立制作小组，广告文稿确定，音乐音响素材及制作进程等。

    (二)广告制作小组一般有监制、创意人员、演播人员及录音师组成
第二节  抓好演播

（一）演播是广播广告制作中最重要的质量指针，必须分外看重。
（二）演播是广播广告在文稿基础上的再创造。

第三节  用好音乐

（一）广播广告音乐的来源：从音乐数据库中挑选；专门为该广告创作。
（二）音乐选取时注意点：要选用目标听众喜闻乐听的；所选音乐的主题、风格、情绪要同广告内桶、情绪基本一致；音乐作品也有版权，广告音乐(非原创)应购买使用权。

(三)广告音乐创作的特殊性：广告音乐的依附性；广告音乐与广告诉求内容的融合性。

  第四节  精心合成

    广播广告合成质量的要求：

    (一)语言、音乐、音响三要素衔接自然、配合和谐；

    (二)诉求清晰，音量适中，层次分明，流畅完整；

(三)音乐不失真，不混入杂音。

(四)做到“四个一致”

三、考核知识点

(一)拟定制作方案

(二)抓好演播

(三)用好音乐

(四)精心合成

四、考核要求

(—)拟定制作方案

领会制作方案内容。

简单应用：制作小组构成。

(二)抓好演播

识记演播的概念。

(三)用好音乐

领会广播广告音乐的来源。

简单应用：音乐选取时注意点。

识记广告音乐创作的特殊性。

简单应用广播广告中的配乐问题。

(四)精心合成

识记合成的含义。

领会广播广告合成质量的要求。

五、助学建议

在本章的学习过程小，了解广播广告的制作流程，同时对广播的演播有所了解，并深入了解广播广告的配乐问题。

第八章   广播广告编辑

一、学习目的和要求

掌握广播广告的编播流程，并且对编播广播广告的把关问题作一定程度的掌握。

二、课程内容

第一节   把好三关

（一）真实关

（二）思想意识关

（三）法规关

第二节  编排广告节日

（一）广播广告节目编排主要包括：广告工作的整体构想；广告节目设置；确定广告处理方法；确定一次节目的播出内容；节目问的插播广告，要同前面的节目内容有所照应；区别时间价值，拉开消费档次。 

(二)广播广告常见的播出策略啊：均衡时间策略；集中时间策略；季节策略；节假日策略

第三节  后期工作

(一)后期工作的主要内容

三、考核知识点

(一)把好三关

(二)编排广告节日

(二)后期工作

四、考核要求

(一)把好三关

识记广播广告编播的三关。

领会艺术广告真实性需遵循的

(二)编排广告节目

领会广播广告节日编排的主要内容。

简单应用：广播广告常见的播出策略

(三)后期工作

简单应用：后期工作的主要内容。

五、助学建议

在本章的学习过程山，要注重了解广播广告的编播流程结合具体案例分析广播广告的各种播出策略。

    第九章  广播广告发展战略
一、学习目的和要求

对广播广告的发展战略问题作宏观的了解，并且领会广告发展的整合问题。

二、课程内容

第一节  走产业化路子

(一)树立“双主体”理念。

(二)增强市场意识。

(三)专业频道要专。

(四)改革体制、完善机制。

第二节  让健康类节目重现生机

(一)产业化严重．服务性不足。

(二)话语权旁落。

(三)节日形式千篇一律。

(四)内容同质化、重复化。

(五)听众热线“托儿”味浓，真实性差。

(六)主持入角色缺位。

三、考核知识点

(一)走产业化路子

(二)让健康类节目重现生机

四、考核要求

(一)走产业化路子

识记大众传媒产业化的四个要点。

(二)让健康类节目重现生机

领会目前我国健康类节目的不足之处。

识记改革健康类节目的注意事项。

简单应用：改革健康类节目的关键之处。

简单应用：能够运用相关广播广告理论分析广播广告作品
综合应用：能够撰写广播广告策划书

五、助学建议

    在本章的学习过程中，要从总体上了解我国广播事业走产业化路子的深层原因，并且了解我国健康类节目的不足之处和改革方法。

下篇   电视广告

    第一章  电视——又一电子传媒问世
一、学习目的和要求

    掌握电视媒体的产生和发展情况，了解世界电视和中国电视事业的发展概况。

二、课程内容

     第—节  电视的问世

     (一)1926年，电视之父贝尔德成功地完成了电视画面的播送及接受实验。

     (二)1930午，BBC播出了第一个声像俱全的电视节目
《口自—朵花的男子》(又译《花言巧语的人》)。

     (三)1936午11月，英国广播公司建成世界上第一座电视台。

     第二节  电视事业的高速成长
     (—)1953午11月17口，NTSC制产生

     (二)L958年，塞康制产生

     (三)1962年，PAL制产生

     第三节  数字电视带来深刻变革

     (—)提高节目的传播质量

     (二)付费电视走进生活，选择双轨式

     (三)电视台经营模式将发生重大变化

     第四节  我国的电视事业

 (一)我国电视事业的三个发展阶段：创业期、挫折期、大发展期。

 (二)台湾的电视事业是“三足鼎立”的态势，三足分别是台视、中视、华视。

 (三)香港的电视事业呈现“二虎相争”的态势， “二虎”是亚视与无线。

 第五节  新媒体电视

 (—)移动电视

 (二)楼宇电视

 (三)卖场电视

三、考核知识点

(—)电视的问世

(二)电视事业的高速成长

(三)数字电视带来深刻变革
(四)我国的电视事业

(五)新媒休电视

四、考核要求

(一)电视的问世
    识记电视媒体出现的时间、电视之父、第一个电视节目的播出时间、世界上第一座电视台的诞生时间。

    (二)电视事业的高速成长

    识记叫NTSC制、塞康制、PAL制的产生时间、人类第一次登上了月球的时间。

美国将世界上第一颗通信卫星送人太空的时间，

最早研制HDTV的国家。

(三)数字电视带来深刻变革

识记电视媒体数字化的概念。

简单应用：分析数字电视给我国电视事业带来的深刻变化。
(四)我国的电视事业

领会我国电视事业的三个发展阶段。

识记北京电视台、上海电视台的诞生时间、我国播出彩色电视的时间、我国电视广告播出的起源。

领会台湾电视事业现状、香港无线和有线电视事业的现状。
(五)新媒体电视

领会移动电视、楼宇电视和卖场电视的发展情况。

五、助学建议

  在本章的学习中，了解我国电视媒介的发展情况，并且对数字电视、新媒体电视等现象加以关注。

   第二章   认识“第一媒介”

一、学习目的和要求

深入掌握电视媒体的优势和局限问题，了解电视文化的特性。
二、课程内容

第一节  电视媒介的优势

(一)逼真的具体感

(二)强烈的现场感

(三)浓重的气氛感

第二节  电视媒介的局限

信息传达上——短于抽象、理念

(二)信息量度上——深度有限

(三)信息接受上——易生抗拒

(四)联想天地的相对局限性

(五)电视广告制作繁杂，费用昂贵

第三节  电视文化

（一）电视文化的四个特征：综合性、大中性、社会性和互跨性。

(二)电视广告文化在内的跨文化传播应遵循的三个原则：文化维模原则、文化适应原则、文化增殖原则。
三、考核知识点

（一）电视媒介的优势

（二）电视媒介的局限

(三)电视文化

四、考核要求

(一)电视媒介的优势

识记电视传播符号的特点。

简单应用电视传播符号的四个特点。

(二)电视媒介的局限

领会电视媒介的四大局限。

(三)电视文化

识记电视文化四个特性。

领会电视广告文化在内的跨文化传播应遵循的

领会电视文化的弊端。

简单应用：对电视传播进行宏观调控的原则。

五、助学建议

在本章的学习中，要注重深入了解电视媒介的优势和局限，并领会电视文化的主要特点。

    第三章  电视广告的要素和类型
一、学习目的和要求

了解电视广告的构成要素，包括视觉要素和听觉要素，并掌握电视广告的类型。

二、课程内容

第一节  电视广告的要素

（一)电视广告两大要素：视觉要素和听觉要素

（二）视觉要求主要有图像和字幕。

（三）听觉要素主要与广告语、音乐和音响。

第二节  电视广告的类型
(一)商品加模特展示型

(二)商品自身展示型； 
(三)借代展示型；

(四)字幕展示型。
三、考核知识点

(一)电视广告的要素
(二)电视广告的类型

四、考核要求

(一)电视广告的要素

识记电视广告两大要素：视觉要素和听觉要素。

简单应用：电视广告视觉要素具体构成了解电视广告图像类型和方式。

领会电视广告听觉要素具体构成：广告语、音乐及音响。
(二)电视广告的类型

领会电视广告四大类型。

简单应用：能够结合当前媒体上播出的电视广告，分析其构成要素和类型。

五、助学建议

    在本章的学习过程中，要注重结合具体的电视广告案例，分析电视广告各个构成要素的创意以及电视广告的类型。

第四章  电视广告创意设计

一、学习目的和要求

对电视广告创意的发展进程有一定程度的把握，同时要掌握电视广告的创意方法和创意设计要旨。

二、课程内容

第一节  电视广告创意设计演进脉络

(一)“告白”阶段

(二)“告白+证明”阶段

(三)“印象”阶段

(四)“印象与感情诉求”阶段

(五)百花齐放阶段

第二节  我国电视广告创意设计20年轨迹

(一)以生产观念为主导阶段(80年代初期)

(二)以推销观念为主导阶段(80年代中、后期)

(三)以营销观念为导向阶段(90年代以来)

第三节  电视广告创意设计特点——蒙太奇思维

(—)蒙人奇原是法语建筑学中的一个名词，指装配、组合、构成。后被借用到电影中，指按照生活的逻辑和美学原则，则把一个个镜头组接起来。

    (二)蒙太奇的表现方式分为两大类：叙述性蒙太奇和表现性蒙太奇。

 第四节  电视广告创意设计要旨
    (一)把握分寸

    (二)诉求单一

    (三)分清主角

(四)弘扬和借鉴相结合

第五节  电视广告画面创意设计

(一)画面语言的明确性

(二)画面语言的经济性

(三)画画语言的亲和性

(四)画面语言的新颖性

第六节  电视广告广告语
(一)广告语的五个作用：体现广告创意精髓；强调主信息；补充画面不足；营造情绪气氛；推进情节发展。

（二）电视广告语的主要特点：特殊的用武之地；特别的结构形态；特有的判别标准。

 (三)电视广告语的创作要点：为看而写；为听而写；不能作为一篇独立的广告文案来写；要有画龙点睛之笔。

第七节   电视广告创意形成条件
（一）广告创意的形成是一个艰苦的脑力劳动过程；

（二）创意的形成是不断否定自我、不断发展提高的过程；

（三）创意的形成要避免两个主观。

三、考核知识点

（一）电视广告创意设计演进脉络

（二）我国电视广告创意设计20年轨迹

（三）电视广告创意设计特点——蒙太奇思维
(四)电视广告创意设计要旨

(五)电视广告画面创意设计

(六)电视广告广告语

(七)电视广告创意形成条件

四、考核要求

(一)电视广告创意设计演进脉络

领会电视广告创意设计演进五个阶段。

(二)我国电视广·告创意设计20年轨迹

识记我国电视广·告创意设计20年经历的三个阶段
(三)电视广告创意设计特点——蒙太奇思维
领会蒙太奇思维的形成过程。

识记蒙太奇的概念和表现方式。

(四)电视广告创意设计要旨

简单应用：电视广告创意设计四大要旨

(五)电视广告画画创意设计

领会电视广告画面创意设计四大要点。

(六)电视广告广告语

识记广告语五个作用

识记电视广告语的主要特点。

简单应用：电视广告语的创作要点。

综合应用：电视广告语的创作-

(七)电视广告创意形成条件
领会电视广告创意形成的主客观条件。

五、助学建议

在本章的学习过程中，要深入了解电视广告创意发展的演进历史、电视广告创意设计的特点，以及电视广告广告语的创作等问题。

第五章    电视广告拍摄

一、学习目的和要求

了解电视广告的前期工作和拍摄流程。

二、课程内容

第一节  前期工作

    (一)电视广告拍摄的两个阶段：前期工作和正式拍摄。

    (二)摄制小组的主要成员有：创意总监、制片人、导演、摄影师、灯光师、道具师、化妆师、美工师、模特儿、配音演员、音乐音响编辑、后勤服务人员等，

(三)电视广告选样模特儿的原则：接近性，同一性。

(四)挑选名人广告模特的注意事项：名人和商品有关联名人要有号召力；要考虑名人的公众形象。

第二节  拍摄阶段

(—)电视广告拍摄三个注意点

(二)录像带和胶片的差别。

三、考核知识点

(一)前期工作

(二)拍摄阶段

四、考核要求

(一)前期工作

识记电视广告拍摄两个阶段。

识记摄制小组的情况。

简单应用：广告模特挑选的要求．

(二)拍摄阶段

识记电视广告拍摄三个方面的要求。

领会录像带和胶片的差别。

简单应用：电视广告拍摄在操作技术上的五个基本要求。

综合应用：电视广告的拍摄规程。

五、助学建议

在本章的学习过程中，要注意深入了解电视广告拍摄的前期工作和拍搔流程，最好能够创造机会参与电视广告的拍摄实践。

第六章  电脑动画与特技
一、学习目的和要求

对电脑动画广告有一定程度的了解，了解电脑动画的基本概念和基本情况。
二、课程内容

  第一节  动画概说

    (一)动画的类型：动画按空间形式分，有平面动画利立体动画。按生产方式分有手绘动画、照片动画、电子动画、实物动画、木偶动画等。

    (二)记动画广告的意义

  第二节  电脑动画

    (一)电脑动画，即计算机动画，它是借助计算机生成一系列可供动态实时演播的连续画面的计算机技术，也指由这种技术生成的画面。

    (二)电脑三维动画的基本特点：立体性。

  第三节  电视特技

    (一)特技摄影即运用特殊的技法进行拍摄非常惊奇的画面效果。

    (二)特技的作用：特技制作扩大了电视画面的表现力，使画面的表达越来越细腻；字幕和标志的加入，能对屏幕上的部分画面起强调作用，突出地提示和体现；改变画画的节奏，扩展或压缩动作的持续时间，加快或者放慢动作的速度，以产生抒情或戏剧效果等；以假代真、以假乱真，可以做到天衣无缝，消除或减轻制作工作中的危险性；可以节省大量资金，缩短制作周期；能够进行电视画面的意境创新。

(三)特技的类型：光学特技；机械特技；模拟特技；数字特技。
三、考核知识点

(一)动画概说

(二)电脑动画

(三)电视特技

四、考核要求

(一)动画概说

识记动画的类型和动画广告的意义

(二)电脑动画

   识记电脑动画的概念。

   简单应用：电脑三维动画的基本特点。

   (三)电视特技

   识记特技摄影的概念。

   识记特技的作用和类型。

简单应用：能够针对当前电脑动画的现状，分析电脑动画广告中存在的问题，分析电脑动画的发展前景。

五、助学建议

在本章的学习过程中，注意平时积累一些动画类电视广告作品，能够针对具体的广告作品，分析电视动画技术。
第七章  电视广告后期制作

一、学习目的和要求
了解电视广告的剪辑和合成问题。

二、课程内容

  第一节  电视广告剪辑

    (一)剪辑原则：匹配原则和运动轴线原则

    (二)电视画面语法的基本句型：前进式句子、后退式句子。

    (三)剪辑电视广告必须顺应电视广告的特点：鲜明的商业性；“向谁说”的明确性；结构依据的差异性；引起注意的快速性。

(四)剪辑就是对下面三方面的合理把握：时间和空间；节奏；视听觉的关系。
(五)好的电视广告画面剪辑应符合的三方面要求：画面连接自然，富有韵律；能吸引注意力，并维持奋．画面语言简洁、生动、直观，单从画面就能领会广告信息的内容；画而可信，并能制造情绪和情感波动。

  第二节  电视广告组合编辑

    画面汇编就是把一个个镜头组接起来：选好进点；选好进点：预演；组合；重放。

  第三节  明天会更好

新胶转磁技术。

三、考核知识点

    (一)电视广告剪辑
    (二)电视广告组合编辑

(三)明天会更好

四、考核要求

    (一)电视广告剪辑

    识记剪辑原则。

    识记电视画面语法的基本句型。

    识记好的电视广告画面剪辑应符合的三方面要求。

    简单应用：简述电视广告剪辑原则。

    简单应用：电视广告剪辑合理把握的三方面要求。

    (二)电视广告组合编辑

    领会画面汇编过程。

    简单应用：电视广告加字幕和配音过程。

    (三)明天会更好

领会新胶转磁技术。

五、助学建议

在本章的学习中，要注意结合具体的电视广告作品分析其中的剪辑技巧。

第八章    电视广告经营

一、学习目的和要求

通过对本章的学习，要树立品牌观念，以经营品牌的方法来经营电视台的广告。

二、课程内容

第一节  树立电视媒体品牌意识，把频道作为品牌来经营
第二节  电视广告经营形势

(—)广告经营鞭打快牛
(二)众多频道演绎“公有地悲剧”。

(三)改善广告环境，落实诚信经营

第三节  电视广告经营策略

(一)电视频道定位策略。

(二)节目特色策略。

(三)活动营销策略。

(四)广告游戏规则策略。

第四节  推行“客户关系管理”

(一)客户关系管理的概念。

(二)客户关系管理的主要特征：以客户为中心；CRM的焦点是保留客户；CRM的关系已不是传统的销售关系而是学习关系；CRM的核心是实现与客户的实效沟通。

(三)CRM的关键是管理而不是技术。

三、考核知识点

    (一)树立电视媒体品牌意识，把频道作为品牌来经营

    (二)电视广告经营形势

    (三)电视广告经营策略

(四)推行“客户关系管理”，实现媒体企业双赢

四、考核要求

    (—)确立电视媒体品牌意识，把频道作为品牌来经营领会电视广告作为品牌来经营的缘由。

    (二)电视广告经营形势

    领会当前我国电视广告经营的形势。

    (三)电视广告经营策略

    简单应用：我国电视广告经营的策略。

    (四)推行“客户关系管理”，实现媒体企业双赢

    识记客户关系管理的概念。

    领会客户关系管理的主要特征。

    领会客户关系管理的关键之处。

简单应用：客户关系管理的实施策略。

五、助学建议

在本章的学习过程中，要注重从宏观上了解电视广告经营的思路，领会品牌观念以及客户关系管理在电视广告经营中的运用。

    第九章  广播电视广告管理

一、学习目的和要求

掌握我国广播和和电视广告的各种管理规则和法律问题。
二、课程内容

  第一节  行政管理

  (一)政府工商行政管理部门主要行使以下广告监督管理职能；立法和法规解释；广告经营登记；监督检查；接受违法广告投诉，查处和复议广告违法案件；指导广告业健康发展。

第二节  法规管理

  (一)我国第一部全国性的广告管理法规：1982年《广告管理暂行条例》。

第三节  广播电视广告专项管理

三、考核知识点

    (一)行政管理

    (二)法规管理

(三)广播电视广告专项管理

四、考核要求

识记政府工商行政管理部门行使的广告监督管理职能。
(二)法规管理

识记我国第一部全国性的广告管理法规。

(三)广播电视广告专项管理

领会《关于进一步加强电视广告宣传管理的通知》
领会特殊产品与医药广告准则，

简单应用：能够应用相关的电视广告理论分析电视广告现象
综合应用：撰写电视广告策划书

综合应用：撰写能够电视广告的创意脚本

五、助学建议

在本章的学习中，结合具体的案例分析广播电视管理的相关要求和方法。

Ⅲ、有关说明与实施要求

本大纲第二部分内容及考核日标，是课程自学考试大的主体部分。为了使主体部分的规定在各人自学、社会助学和考试命题中得到贯彻落实，对有关问题作如下说明，并提出具体的实施要求。

一、关于考试目标的说明

    本大纲是考试大纲，即为命题的依据；同时，本大纲又是教学大纲，即为使用教材教学时的依据；本大纲还是学生学习，复习时的自学大纲，指导学生更集中、更方便地理解教材和掌握教材，为使考试内容具体化和考试要求标准化，本大纲在列出课程的基础上，对各章规定了考核目标，包括考核知识点和考核要求。这样做旨在使自学考试应考者和社会自学者能够明确考试内容和要求，使学生和辅导更具有目目的性，使考试命题范围更为明确，更能准确地安排试题的知识能力层次和难易度。

本大纲的考核要求中，按照识记，领会、简单应用和综合应用四个层次规定其应达到的能力层次要求。   
识记：指识别、记忆。能知道有关的名词、概念、历史或现实知识(人物、机构、事件、数据、时间、地点)的内涵，并能正确认配和表达。这是基础层次的要求。

    领会：指掌握所学的知识内容。概念、意义、特点、方法、技巧、原则等．在识记的基础上，能深刻理解有关的名词、概念程序、方法、原则、技巧等，懂得它们的内在联系和外在影响，懂得其山体现的规律性．并能做出清楚的表达。这是较高层次的要求。   
简中应用：指将所学的知识应用于某种实践或者实际。在识记和领会的基础上，能够运用对理论的规律性认识，利用各种方法和技巧，联系实际．由此及彼，由表及里，阐发理论知识的实际意义；应用所学的基本知识和基础理论解决具体问题。这是较高层次的要求。

综合应用：结合本书的基础理论和基础知识，能够对广播电视广告的策划和创作进行综合运用。这是最高层次的要求。

应该指出这四个层次是由低到高的递进关系，但是它们又是相互联系，相互促进，难以截然划分的。命题、自学和助学时，可以做大体上的把握．但不宜作机械的分割。

二、教材和参考书

（一）自学教材

《广播电视广告学》：朱月吕主编，厦门大学山版社，2007年产能4月第2版
（二）参考教材
   《CF大透视——影视广告创作指南》李谋著 中国摄影出版社2000．1月第一版

三、关于自学方法

自学应考者必须认真踏实地研读教材，掌握基础知识，领会基本理论，并将基础知识和基本理论应用于实际。这是学好本课程的根本途径，任何侥幸考取、为考试而考试的做法都是不可取的。

四、对社会助学的要求

作为自学考试，在学习本课程的过程中，还有很多社会自学者．因此在大纲中，还设置了对社会助学的要求，m帮助这些社会自学者掌握本书的重点，以更好地应考。

五、关于命题考试的若干问题
1、命题以本大纲为依据

    本课程的命题考试，应根据本大纲所规定的课程内容、考核点和考核要求来进行，不要任意扩大或缩小考试范围、 提高或降低考核要求。考试命题一般覆盖到各章节，并适当突出重点章节，体现本课程的内容重点。

    2、能力层次比例

    本课程在试题中对不同能力层次要求的分数比例，一般为：识记占20％，领会占30％，简单应用占30％、综合应用占20％。

    3、试题难易结构合理

    试题难易结构可分为易、较易、较难、难四个等级。每份试卷中，不同难易程度试题的分数比例一般为：易占20％，较易占30％，较难占30％，难占20％。必须注意，试题的难易程度与能力层次不是一个概念，在各个能力层次中，都会存在不同难度的问题。

    4、题型

    一般有单项选择题、名词解释题、简答题、论述题、案例分析、应用题等。每份试卷不少于5种题型。各种题型的具体形式参见本大纲试题类型举例。

    5、考试形式和时间

    (1)考试形式：闭卷考试

(2)考试时间：150分钟

附件：题型举例

一、单项选择题(下列4个备选答案中只有1个正确答案，将其选出井将标号写在括号内。)

    1、在电视广告的发展过程中，现场广告被广告影片所取代的时间是(    )

A．1950    B．1952    C．1954    D．1962
二、名词解释

 1、蒙太奇
三、简答题
1、电视广告的要素有哪些?

四、论述题

在广播走向产业化的过程中，试论述其发展进程中的几种整合趋势?

五、案例分析题
关注媒体上的新广告，比如西门子8008手机的电视广告作品，运用本课程中的相关理论进行评析。
六、应用题

根据电视广告的策划方面的知识，结合所给的产品和市场资料，拟定—个电视广告的策划方案。
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